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WON WON

NØGLEORD

Fællesskab & fællesskabende 

Åbne & rummelige 

Faglige & nørdede 

Kreative & inspirerende 

Et frirum

Disse nøgleord er essensen af den forberedende workshop, som blev afholdt i januar 2018 med 
ledelse, lærere og elever på Kulturskolen Viborg. Ordene udtrykker selvsynet hos Kulturskolen, og de 
danner således afsæt for skabelsen af den visuelle identitet. Det nye logo skal således internt som 
eksternt udtrykke og rumme så mange af disse værdiord som muligt.

WON WON



WON WON

NØGLEORD

“Danmarks mest progressive Kulturskole” 

- Vi tør udfordre & vi er opfindsomme

Et andet central input fra Kulturskolen er ovenstående klare og markante ambition, som er udtrykt af 
Kulturskolens ledelse. Den udgør et ambitiøst afsæt for skabelsen af den nye identitet.  

WON WON



WON WON

STILMÆSSIGE REFERENCER

På den indledende workshop kiggede vi på andre logoer - for på et meget konkret niveau at 
afstemme forventning, holdninger og smag ift. visuelt udtryk på Kulturskolens nye logo. 

WON WON



WON WON

STILMÆSSIGE REFERENCER

Deltagerne på workshoppen pegede på, at man stilmæssigt helst så Kulturskolen i et overvejende 
stringent, clean og professionelt look. 

WON WON

kreativt 

organisk 

“barnligt”

stringent 

clean 

professionelt



WON WON

AFSÆT

Én skole - ét brand: 

Kulturskolen Viborg

WON WON Udviklingen af en ny, stærk og samlende identitet skal hjælpe til at skabe et fælles selvsyn og retorik 
omkring Kulturskolen. Man ønsker således at nedtone de tidligere institutioner: Musikskolen, 
Scenekunstskolen mv. Derfor er der designet ét logo uden synlige sub-identiteter. 



WON WON

AFSÆT

Man går til  

- Billedkunst & design 

- Scenekunst 

- Musik 

- Skrivekunst 

- Gamedesign & Animation 

…på Kulturskolen Viborg

WON WON Frem for at tale om, at man har en scenekunst-afdeling eller en musik-afdeling under Kulturskolen, 
taler vi om, at man går til/dyrker en fagligt interessefelt eller passion på Kulturskolen Viborg.



WON WON

Logo design



WON WON Logoet er blevet til med stærkt fokus på at vise og dyrke det skabende, det legende, det kreative, 
men i et stringent look. Lad os tage jer med på bevægelsen - og udviklingsprocessen – fra et meget 
stramt, stringent, systematisk og balanceret visuelt navn: tre navne med hver seks bogstaver - til et 
organisk, dynamisk og iøjnefaldende logo.

Logo udvikling 



WON WON Logo udvikling 



WON WON Logo udvikling 



WON WON Logo udvikling 



WON WON Logo udvikling 
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WON WON Logo udvikling 



WON WON Logo udvikling 



WON WON Logo udvikling 



WON WON Logo udvikling 



WON WON Logo udvikling Kulturskolen Viborgs nye identitet er i sit formmæssige udtryk markant og særegent. Udtrykket er 
på en gang stringent og moderne, men samtidig farverigt, kreativt, modulært og legende. 
Logoet er designet til at rumme en lang række flere anvendelsesmuligheder end et vanligt logo.  
Logoet spiller således på det samskabende, det kreative - som også er drivkraften på Kulturskolen. 



WON WON Logo udvikling 

Fællesskab 
& fællesskabende

Åbent & rummeligt

Kreativt 
& inspirerende

Markant, særegent 
…måske progressivt

Farverigt & legende

Stringent 
& moderne

Modulært

Bryder forventning 
& flow



WON WON

Farveskala
Defineret i CMYK, RGB og hex



WON WON Gul for fantasi, positivitet og opfordring til kommunikation. 
Grøn for ungdom, frihed/frirum og livskraft. 
… men også Kulturskolens helt egene og mere dristige version af grøn som diskret reference til den 
grønne Viborg-identitetsfarve. 

Farveskala 



WON WON

Logo varianter



WON WON Logo udvikling Logoets variantionsmuligheder er langt flere end vanligt. Her ses det nok mest markante udtryk.  
På de følgende slides kan ses en række andre varianter, hvor der kan skrues op og ned for udtrykket,  
ligesom logoet kan anvendes varieret på forskellige platforme, hvilket både gør logoet levende og 
dynamisk.



WON WON Logo varianter Logovarianter med et mere diskret farvevalg. 



WON WON Logo varianter Logoet kan også anvendes med en af de de to primære identitetsfarver  
som bundfarve.



WON WON Der er udarbejdet en logovariant i bredformat. Hvor den særegne form er brudt ned og lagt på en 
horisontal linje. Herved bliver logoet modulært og legende. Den er anvendes blandt andet i 
topbanner på websitet, som mailsignatur og andre steder, som kalder på et logo, som ikke fylder for 
meget i højden. 



WON WON Bredformat logo i mere diskrete farvekombinationer. 



WON WON Logo varianter Logovarianter i positiv/negativ. Logoet kan således også anvendes som outline - og altså  
placeres ovenpå et billede, som et mere diskret logo og grafisk element. Dette vises senere i 
præsentationen på webdesignet og på en plakat. 



WON WON

5. element



WON WON Logo udvikling Kulturskolens markante logo fungerer som et særegent 5. element i sig selv …Formen på logoet er 
vores 5. element. 



WON WON Logoets udformning og outline fungerer i sig selv som et 5. element. Dets markante form bliver en 
stærk og synlig markør for Kulturskolen Viborg. Enkelte steder bruges den som et selvstændigt 
elementer uden navnetræk. Efterhånden som Kulturskolens nye logo bliver mere kendt i 
lokalområdet, vil denne form kunne anvendes mere og mere. Det anvendes bl.a som SoMe-logo. 



WON WON

Skriftvalg
Google Fonts



WON WON

Varianter

Karakterer

Skriftvalg 

Google Font

Oswald anvendes til overskifter. 
Oswald er i sit udtryk en ung og lidt bombastisk font, som er god som  
blikfang - og til at fange opmærksomheden hos modtager.

Oswald

Fonten kan hentes gratis på 
www.fonts.google.com

http://www.fonts.google.com


WON WON

Varianter

Karakterer

Skriftvalg 

Google Font

Montserrat er både vores logofont, men den anvendes også til brødtekster, infotekster mv. 
Montserrat er meget læsevenlig i store tekstmængder og giver et flot og roligt tekst billede. Med 
gode variantioner i vægte til fremhævelse af budskabet. Den er udtryksmæssigt mere blød og 
organisk og skaber dermed en spændende kontrast til den lidt bombastiske Oswald font.

Montserrat
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Fonten kan hentes gratis på 
www.fonts.google.com

http://www.fonts.google.com
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Skitse-oplæg*

 *Ikke rentegnet/trykklart/programmeret 



WON WON Brevlinie 

LENE RIKKE BRESSON
Kulturskoleleder

M +45 51 49 09 17
E  leri@viborg.dk 

kulturskolen.viborg.dk

Følg og del på
#kulturskolen



WON WON Mailsignatur 



WON WON Merchandise 



WON WON Facadeskiltning 



WON WON Skiltning 



WON WON Bannere 



WON WON På websitet får identiteten lov at leve med den markante gule og grønne farve, samt store billeder 
og klare tekstbudskaber. Herved bliver sitet mere tydelig i sin kommunikation og mere brandende. 
Logoet anvendes som outline, når det ligger oven på et billede, men kan også anvendes i en farvet 
udgave oven på en bundfarve. Herved fremstår det mere markant.  

Website 

MUSIK - SCENEKUNST - SKRIVEKUNST
BILLEDEKUNST & DESIGN - GAMEDESIGN & ANIMATION

TILMELD DIG HER

Alle kommunens undervisningstilbud indenfor musik, scenekunst, forfatter, billedkunst, 
tekstil- og design er samlet under en hat, nemlig Kulturskolen.

Vi mødes til koncerter, teaterforestillinger, udstillinger og ikke mindst Viborg Snapsting.

SCENEKUNST
Til dig, der elsker teater eller er 

interesseret i at lære mere om teater

Kulturskolen Viborg 

Grønnegade 2

8800 Viborg

E kulturskolen@viborg.dk

T +45 87 87 36 66

En del af

MUSIK - SCENEKUNST - SKRIVEKUNST
BILLEDEKUNST & DESIGN - GAMEDESIGN & ANIMATION

TILMELD DIG HER

Alle kommunens undervisningstilbud indenfor musik, scenekunst, forfatter, billedkunst, 
tekstil- og design er samlet under en hat, nemlig Kulturskolen.

Vi mødes til koncerter, teaterforestillinger, udstillinger og ikke mindst Viborg Snapsting.

SCENEKUNST
Til dig, der elsker teater eller er 

interesseret i at lære mere om teater



WON WON På websitet får identiteten lov at leve med den markante gule og grønne farve, samt store billeder 
og klare tekstbudskaber. Herved bliver sitet mere tydelig i sin kommunikation og mere brandende. 
Logoet anvendes som outline, når det ligger oven på et billede, men kan også anvendes i en farvet 
udgave oven på en bundfarve. Herved fremstår det mere markant.  

Website 



WON WON Som SoMe-logo anvendes logoet blot som 5. element. Dette gøres også, idet logoet altid vil 
optræde med sit navn lige ved siden af logoet. På den måde fungerer logoet optimalt helt ned i de 
mindste størrelser.

Logovariant til SoMe 



WON WON På plakater, annoncer, flyers og anden kommunikation kan man både arbejde med logoet som et 
kreativt, stærkt grafisk element, fx oven på et billede, eller man kan anvende det som et mere gængs 
logo - dog stadig med et markant udtryk. 

Website 
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Det samskabende logo



WON WON Logoblok 



WON WON Logoblok 



WON WON Logoblok 



WON WON Logoblok 



WON WON Logo varianter Lyskasse 



WON WON Logo varianter Guerilla stencil 



www.wonwon.dk
Kompagnistræde 2
DK-8800 Viborg

T } +45 31 18 0011
mail@wonwon.dk


